Ry Mo mmi S~
“AON¥HB
[ e g

=
S
< o
"":":, =
()
T
tammen.de

" =

N R
~,Das Plaklaj' kennt keine selbstgeniigsamen

Momente:;baS' Plakat ist kondensierte Ener- T
gie, ql‘l'rleJ'Ladqu,_ die in die Dichte der Volks- | ' | L1~
masse -gesch?sse:n wird, l;nt dem Ziel, durch
seine Ei(plpésjpn in der Masse jenen Effekt her-
vorzuruféh, ;auf den das Geschoss abzielte.“

Nikolaj ;a}aﬁukin (1925)

Design des Lebensstils, dafiir war das Plakat
die ldngste Zeit des 20. Jahrhunderts das
fiihrende Medium — im Westen vor allem im
Dienst kommerzieller Werbung, in Russland
und der UdSSR dariiber hinaus im Diensi; der
Propaganda fiir eine Ideologie, der Werbung t|

o L s R i |
fiir die Utopie einer kommunistischen I’:‘n&xfﬂ-
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Die Monogr.aphie geht der (:‘uesI hte, den
Motiven, Entstehungs- und Rezeptionsbedin-
gungen nach und ist mit iiber farbigen
bbildungen illustriert.

Klaus Waschik Nina Baburina
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